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2.2 De organisatiestrategie als basis voor de eventstrategie

2.2.1 Missie.

De missie is het bestaansrecht van een organisatie, gebaseerd op waarden en identiteit:
wie zijn we en waar staan we voor? Formuleer hieronder de missie van jouw organisatie.

2.2.2 Visie.

De visie beantwoordt de vraag: waar gaan we voor? Het geeft de toekomstdroom van
een organisatie weer en haar bijdrage aan de maatschappij. Het biedt richting en wordt
periodiek geévalueerd en bijgesteld. Formuleer hieronder de visie van jouw organisatie.

2.2.3 Waarden.

De waarden worden gebaseerd op de essentie van een organisatie: wat zijn de
overtuigingen en principes die de organisatie leiden? Formuleer hieronder de waarden
van jouw organisatie.

2.2.4 BHAG.

Naast missie en visie (en de waarden die daarbij horen) geeft ook een BHAG richting aan
de organisatie. BHAG staat voor Big Hairy Audacious Goal. Formuleer hieronder de stip op
de horizon van jouw organisatie.
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2.2 De organisatiestrategie als basis voor de eventstrategie

2.2.5 Purpose.

De missie, de visie en het BHAG dragen bij aan het succes van de organisatie. Levert die
organisatie ook daadwerkelijk een zinvolle bijdrage en toegevoegde waarde aan de
maatschappij? Formuleer hieronder het hogere doel dat jouw organisatie naastreeft.

2.2.6 Signatuur.

De signatuur van een organisatie is datgene waarmee zij zich in haar identiteit onderscheidt
van andere organisaties. Formuleer hieronder de unieke signatuur van jouw organisatie.

2.3 Langetermijn-eventstrategie

2.3.1 Bedrijfsdoelstellingen.

Bedrijfsdoelstellingen kan je beschouwen als het kompas waarmee een organisatie haar
commerciéle en organisatorische activiteiten aanstuurt. Formuleer hieronder wat jouw
organisatie concreet wilt bereiken.
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